第九章-工作的周期安排
本章将用最简短的语言概括SEO实际操作的基本流程。具体问题各个章节均有讨论，现在将各个章节的内容串联起来。
 

一 建立网站
当你确定网站的主题后就可以开始制作网页了。

1为每个网页确定标题：撰写标题尽量使用短小精悍的文字，每个页面的标题应该不同且反映本页面实际内容。
2 标题中要包含关键字：关键字出现频率要适当。不宜在标题处堆砌关键字。
3 适当使用标签，搜索引擎技术是在模拟人的思维习惯。重点文字，段落，应该特殊标识。
4 给网页减肥，提高网页下载速度。

 

二 与搜索引擎第一次握手
网站建设完成后向搜索引擎直接提交你的网站，从经验而谈关于中文网站只需向主流的三大搜索引擎提交即可。而面对各国不同的外语网站，你还需要向当地主流搜索引擎提交。

 

三 外链建设
作为一个新网站，尤其是在没有被主流搜索引擎收录前寻找外部链接是困难的。并且与相关网站建立友情链接执行起来更加困难。所以，作为seo工作者要广开人脉，注意平时的积累。不过依然可以向其他同类网站提交，虽然成功率只有10%左右。
1
（图9-1）提交友情链接前一般需要自己的网站先做好友情链接，然后写信表明自己的意图。

2 久违了蜘蛛（日志）

要做好定期阅读服务器日志的习惯。观察爬虫程序的爬行习惯，记录爬行过的重要网页，统计爬行网页频率。

3 收录,自然排名

此时你的网站已经搜索引擎收录了，seo工作者需要统计出主流搜索引擎各个的收录量，以便每周同一时间进行比对。在统计收录量的基础上，分析那些网页未被收录，以及为被收录的原因。

 

四 对已有的外链和潜在未建立外链的网站评估
观察已经建立双向链接的网站是否被搜索引擎惩罚。观察已经建立双向链接的网站是否经常更新内容。观察已经建立双向链接的网站是否买卖链接。为这些网站进行综合打分，对不合格的网站进行删除链接处理。同时，要不断的寻找与你的网站主题相关性高的网站，主动与他们建立链接。

 

五 更新你的文章
做好自身网站内容质量。经常更新或者添加新的网页，并且鼓励原创的全新文章。

 

六 分析流量日志
跟踪流量日志分析由那些关键词的集合给网站带来流量，同时分析那些关键词排名没有到位，或者是出现排名下滑。还有记录同领域对手网站在主要关键词的排名，分析他的优劣原因，补充自身网站的不足。

 

七 建立ppc (Pay-For-Performance：按业绩付费)关键词列表
一般来说对排名未到位的关键词建立ppc关键词列表。建立PPC服务的登陆页面，向搜索引擎服务商申请ppc服务。（具体操作是与搜索引擎PPC服务商共同完成，本书不做讨论。）

 

八 分析ROI（投资回报率）
ROI是用来评估一家企业运作资产的效能。在运营上通俗的讲就是在PPC花费的多少钱，通过花费的钱能赚回多少钱。这个是申请PPC服务的基本初衷。严格审核关键词回报产生的价值，随时删除无效关键词，更新关键词列表。

